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Tendéncias enfoca o papel da midia sobre o comportamento dos individuos nos
processos politicos, através de aspectos variados, segundo pesquisas realizadas no Brasil
e em outros paises.

Sua exposicdo inicia com uma comparacdo entre paises da América Latina e
Estados Unidos sobre a confianca em instituicées especificas. Embora distante da
inquestionavel lideranca da Igreja em todos os paises pesquisados, a televisdo destaca-se
por ocupar um lugar mais importante que as instituicbes representativas, partidos
politicos e congresso nacional, na confianca dos cidaddos.

A televisdo também figura entre as mais consideradas fontes de informacdo
politica. O consagrado conjunto de fontes de socializacdo e meios de obtencdo de
informacdo, como a familia, o trabalho, as orientacées da igreja e sindicatos, parece
ceder cada vez mais sua importdncia para os noticidrios de TV, os debates televisionados
entre candidatos e o hordrio politico eleitoral gratuito, transmitido pelos meios de
comunicacgdo.

De fato, os dados de audiéncia de programas politicos em eleicbes - no caso
especifico brasileiro, as eleicées locais de 2000 - e a importdncia que os eleitores ddo ao
seu conteudo para a decisdo do voto indicam que o habito de buscar informacdo politica
nos meios de comunicacdo consolida-se, traduzindo as mudancas da politica
contempordnea. E isso também o que mostram os dados norte-americanos de busca de
informacdo politica na internet, reafirmando as transformacoes e os variados espacos
ocupados pela politica.

Tendéncias mostra ainda que a estreita relacdo dos cidaddos com a televisdo
produz também opiniées ambiguas. E o que os dados de apoio a censura e controle da
programacdo, coletados em pesquisa no Brasil e nos Estados Unidos, parecem sugerir. Se
é ali, na TV, que a politica acontece, aos olhos dos telespectadores é ali também que tem

acolhida a violéncia e os efeitos perversos da sociedade moderna.
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Meios de Comunicacao

EUA e América Latina: Confianca na TV e outras Instituic6es

A pesquisa World Values Survey, de 1995, apresenta contrastes importantes entre os
paises participantes do estudo: a televisdo apresenta um significativo grau de
confianca em todos os paises, sobretudo no Chile e Venezuela. Séo as instituicoes
politicas, no entanto, que detém os maiores indices. Os norte-americanos sado os que
mais confiam nas suas forcas armadas; na Argentina, de uma maneira geral prevalece
a maior desconfianga nas instituicdes,; a Igreja goza de maior prestigio no Chile; no
Peru, os partidos politicos obtiveram o menor indice de confianca;

e a Venezuela é onde a imprensa saiu melhor avaliada.

Forcas Armadas

Estados Unidos | 2°
T TN 84

Argentina | 26
Chile G 50

Televisédo
0/I‘I

Estados Unidos |
Argentina | 1 23

Venezuela N 53

Chile [ HINEEN 55
Peru [ NN 41
Venezuela | " 60

0 % 100
B Igreja . Imprensa
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Chile | T 50 Chile I 5
Peru [ 7 Peru [T 32
Venezuela 7:-- 74 Venezuela 7:.. 28
0 % 160 0 % 160
Partidos Politicos Congresso
Estados Unidos [ THN 21 Estados Unidos [ TTININ 28
Argentina 7[. 8 Argentina 7:]. 14
Chile [T} 24 Chile [N 38
Peru 7[| 6 Peru 7:]. 14
Venezuela 7:]] 14 Venezuela 7:..] 23
0 % 100 0 % 100
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Fonte: World Values Survey; Data: 1995
Pergunta: Vou citar algumas instituicées. Para cada uma delas, vocé poderia me dizer se vocé confia muito, confia, confia
pouco, ou ndo confia... Obs: Apenas as respostas “confia muito” e “confia”
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Meios de Comunicacao

Confianca nos meios de comunicacdo

De 2000 para 2002 aumentou a confianca dos norte-americanos nos seus
meios de comunicagado . Em 2000, o indice dos que tinham pouca ou
nenhuma confiancga era bastante significativo: chega a 78%. Em 2002, o
percentual de confiangca chega a 30%.

EUA: Grau de confiangca nos meios de comunicacgao

Em 2000: Em 2000:

Confia muito/ Confia pouco Confia muito  Nao sabe
Confia pouco/ néo
confia

Confia muito Confia Confia pouco/ ndo
confia

Fonte: Newsweek Poll Fonte: Gallup Organization
Data: 29-30 de Junho de 2000 Data: 6-9 de Julho de 2000
Pergunta: Pergunta: (Vou ler uma lista de instituicbes Pergunta: De modo geral, o(a) sr(a) confia nos meios de
americanas e gostaria que o(a) sr(a) me dissesse quanta comunicagdo de massa — como oS jornais, a televisdo, e o
confianga tem em cada uma delas meios de comunicagéo. radio — quando relatam noticias de forma completa e

detalhada? Obs: Sem opinido, menos de 0,5%.

Em 2002:

em %

Fonte: NBC News/ Wall Street Journal
Data: 18-21 de Janeiro de 2002

Pergunta: (Vou ler uma lista de instituicbes
americanas e gostaria que o(a) sr(a) me
dissesse quanta confianga tem em cada uma
delas): meios de comunicagé&o.

Confia muito/  Confia pouco  Confia muito N&ao sabe
Confia pouco/ ndo
confia
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Meios de Comunicacao

Habitos de assisténcia a televisdo

A pesquisa World
Values Survey
mostra habitos
semelhantes em
relagcdo ao tempo de
exposicao a TV entre
os entrevistados nos
Estados Unidos e
nos paises da
América Latina.

Ndao Maisde 2a3 1a2 Naotem
sabe 3horas horas horas TV

Argentina

Nao Maisde 2a3 1a2
sabe 3horas horas horas

Estados Unidos e América Latina

em %

Venezuela

Ndao Maisde 2a3 1a2 Naotem
sabe 3 horas horas horas vV

Nao Mais de 1a2 Naotem
sabe 3 horas horas TV

Maisde 2a3 1a2 Naotem
3 horas horas horas vV

Fonte: World Value Survey Data: 1995
Pergunta: Quanto tempo em média vocé geralmente gasta em dias da semana vendo televisdo?
Obs.: respostas apenas de quem afirma assistir televiséo.
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Televisao Brasileira

Hdbito de assisténcia as TV’s aberta e por assinatura

A penetracdo da TV por assinatura é ainda muito pequena no Brasil.
Pesquisa do Datafolha realizada na capital paulista em 2000, mostra que enquanto a TV
aberta tinha audiéncia todos os dias na casa da maioria absoluta dos entrevistados, somente
109 assistiam diariamente os canais por assinatura. Isto se explica pela cobertura ainda
muito pequena do sistema de TV a cabo, que ndo chega a 30% da amostra.
A percepgao dos entrevistados sobre seu tempo gasto com a assisténcia as TVs no momento da
pesquisa, em comparacdo com os Ultimos 2 anos era de diminuicao.

Cidade de Sao Paulo - 2000
Frequéncia de audiéncia de TV aberta e por assinatura

em %

Todos os dias

Fonte: Datafolha
De 5 a 6 vezes por semana Data: Agosto de 2000
Perguntas: Com que
freqliéncia vocé costuma
De 3 a 4 vezes por semana assistir TV aberta: Vocé
tem TV paga ou por

4 assinatura na sua casa?
1 ou 2 vezes por semana (SE SIM) Com que
freqliéncia vocé costuma
assistir TV por assinatura:

Menos de 1 vez por semana

N&o assiste

N&o tem TV por assinatura

O TV por assinatura E TV aberta

Tempo assistindo TV, em 2000 relagdo a 1998

56,4
Fonte: Datafolha
Data: Agosto de 2000
Perguntas: Comparando com o 0 203 21,6
tempo que vocé passava
assistindo TV ha dois anos atras, ﬁ | | 1.6
vocé diria que esta passando w w ‘ !
mais tempo,menos tempo ou a Mais tempo ~ Menos Mesma N&o sabe
mesma quantidade de tempo tempo quantidade

assistindo TV? de tempo
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Televisao Brasileira

Qualidade da programacdo da televisdo brasileira

A TV por assinatura é
considerada de forma
positiva pela maioria dos
entrevistados. Da mesma
forma, a TV aberta
também ¢é “aprovada” pela
maioria, apesar do
percentual ser um pouco
menor. No entanto, a TV
brasileira ndo conta com
muita credibilidade: quase
a metade dos
entrevistados considera
que seu conteudo é
enganoso.

Credibilidade da TV

out Nao sabe
utras 4%

1%

Enganosa,
esconde
alguma coisa
49%

Exagerada
sensa-
cionalista

23%

Adequada,
nao esconde
nada
23%

Qualidade da TV
aberta

Nao sabe Gtima
3% 11%

Péssima
13%
Boa
30%
Ruim
9%

Regular
34%

Qualidade da TV
por assinatura

Otima
16%
Nao sabe
31%
Péssima
3%

Ruim
2%
Regular
14%

Fonte: Datafolha/ Data: Agosto de 2000

Pergunta: Na sua opiniado, a TV aberta brasileira, de um modo geral, é:; E a TV paga ou por assinatura brasileira, na sua opinido, de

um modo geral, é; Na sua opinido, a TV brasileira, de uma maneira geral, mostra a realidade do pais de maneira.

OPINIAO PUBLICA, Campinas, Vol. VIll, n°1, 2002, Encarte Tendéncias. pp. 107-132

Tendéncias 113



Televisao Brasileira

Dados coletados em 2000 mostram que os programas mais solicitados
sdo principalmente os que se destacam na TV por assinatura, como os de
jornalismo, esportes, filmes e documentéarios.
Um aspecto se destaca: em 2000, a demanda por programas tipo
‘reality shows’ tinham uma demanda minima, quase inexistente,
com 0,1%. Em 2002, dados publicados pelo TV Folha apontam que
0s programas mais vistos na TV aberta sdo as novelas e o ‘reality
show’ apresentado pela Rede Globo, com audiéncias médias de
519 e 459, respectivamente.

Programas preferidos

Telejornais :- 19,3
Documentarios/ programas culturais :.- 11,5
Telenovelas :.- 9,5
Programas de auditorio :- 58

Programas infantis/ desenhos animados . 2.4

Programas musicais :I 1,7

Programas humoristicos :I 1,6
Filmes/ programas eréticos || 0,4
‘Reallity shows’, como No Limite ] 0,3

Seriados estrangeiros 0,1

Nenhum ﬁ 4.6
Outras respostas | - 8,6

..Fonte: Datafolha
Data: Agosto de 2000
Pergunta: Quais tipos de programas vocé gostaria de ver com mais freqliéncia na TV? Mais algum?
(Esponténea e multipla)
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Habitos de Informacao

Fontes de Informacdo politica

Dados de pesquisas mostram que apesar da importancia dos meios de
comunicagdo e do papel da midia eletrénica, a conversa entre pessoas é ainda uma
das principais fontes de informacao politica.

Importancia das fontes de informagédo e campanhas politicas — 2000

(% dos que consideram o item ‘muito importante’)

em %
Resultados de pesquisas

42
-

26
Attt 00000 090 090 |-

Conversas com familiares, 49

.

Debates entre os 51

candidatos na TV e no racio. |5

Noticias de TV, radio,

vl oot ) B

57
Noticias de jornais(*)

57
Noticias de TV(*)

14
Promessas de campanha(*)

29

Orientagao da Igreja(*)

Orientag&o dos 23 m julho-00

sindicatos(*) 1 setembro-00

Fonte: Datafolha

Data: Julho de 2000 e Setembro de 2000

Pergunta: Vocé diria que sdo muito importantes, um pouco importantes ou nada importantes para vocé decidir seu voto: [...]
(**) Item n&o incluido na pesquisa de Setembro

(*) Item néo incluido na pesquisa de Julho
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Habitos de Informacéao

Brasil: Informacdo e hdbitos politicos

A pesquisa nacional, realizada pelo Datafolha mostra que os brasileiros
gostam de informar-se sobre politica através da imprensa ou de conversas
com amigos. Esse é um habito que ja se destaca desde as eleigdes de 1989.

Habito de ler ou assistir
o noticiario sobre politica

100 -

67,8

Sim, Nao De vez em
costuma costuma quando/
raramente

Héabito de tentar convencer os amigos a

votarem nos candidatos que acha bom

100 -

49,9

44.8

Sim, Nao De vez em
costuma costuma quando/
raramente

Fonte: Datafolha
Data: 12 e 13 de Dezembro de 1989
Pergunta: Vocé costuma [...]:
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OPINIAO PUBLICA, Campinas,

Habito de conversar
sobre politica

100 -

52,2

%

Sim, Nao De vez em
costuma costuma quando/
raramente

Habito de participar de alguma
atividade da campanha eleitoral

100 -

Sim, Nao De vez em
costuma costuma quando/
raramente

Vol. VI, n°l, 2002, Encarte Tendéncias. pp. 107-132



Habitos de Informacao

Programas eleitorais
2000

As pesquisas mostram que os programas eleitorais tém papel central

nas campanhas de

nivel local e que o interesse do eleitorado pelos

programas cresce a medida em que a campanha se desenvolve.

Os dados mostram que por volta da metade dos entrevistados afirma ter algum
interesse pelos programas eleitorais de prefeitos e vereadores; mais de 509,
afirmam sua importéncia para a definicao do voto para prefeito.

Sdo Paulo - capital:
eleic 6es municipais

Interesse pelos programas eleitorais
para prefeito e vereadores

W Prefeito
E1Verador
13,6 13,4

Muito Nao sabe

interesse

Nenhum
interesse

Pouco
interesse

Fonte: Datafolha

Data: Setembro de 2000

Pergunta: Vocé diria que tem muito interesse, pouco interesse
ou nenhum interesse pelo horario eleitoral gratuito na TV, dos
candidatos a prefeito?

Importancia dos programas eleitorais
para prefeito e vereadores

W Prefeito
[ Vereador

Muito
importante

Nada
importante

Um pouco Nao sabe

importante

Fonte: Datafolha

Data: Setembro de 2000

Pergunta: Vocé diria que o horario eleitoral vai ser muito
importante, um pouco importante ou nada importante para
vocé decidir seu voto para prefeito?

Expectativa de audiéncia dos programas eleitorais

Nao sabe se
vai assistir
1%

Sempre
11%
Nao vai
assistir
46%

31%

Raramente
11%

\

De vez em
quando

~

Fonte: Datafolha

Data: 10 de Agosto de 2000
Pergunta: Na proxima semana
comeca o horario eleitoral gratuito
na TV. Na préxima semana vocé vai
ou nhé&o assistir ao horario eleitoral
gratuito na TV? (SE SIM) Vocé vai
assistir sempre, de vez em quando
ou raramente?

%
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Habitos de Informacéao

Audiéncia de programas eleitorais
Capitais Estaduais
1989

Dados de pesquisa mostram que mais da metade do eleitorado procura se envolver com
a ‘campanha eletrénica’: mais de 50% afirmam acompanhar os programas eleitorais.

Mais significativa ainda é a expectativa do eleitorado sobre o papel dos programas na definicao
do voto: mais de 609% acreditam que a propaganda eleitoral pode mudar preferéncias. Os dados
da campanha de 1989 nas capitais estaduais destacam esse interesse.

Freqiiéncia com que pretende acompanhar Influéncia da propaganda
a propaganda eleitoral eleitoral na mudanca do voto

\
N&o pretende acompanhar _

\
Pretende acompanhar ‘
diariamente

Sim, vai mudar muito

Sim, vai mudar um pouco

Pretende acompanhar de

vez emquando . )
N&o vai mudar

Raramente

Outras respostas
Qutras respostas

Nao sabe Nao sabe

Fonte: Datafolha Data: Setembro de 1989

Pergunta: Na sua opinido a propaganda eleitoral na TV
e no radio iréa ou ndo mudar as preferéncias atuais dos
eleitores? (Se sim) Vocé acha que vai mudar muito ou
um pouco?

Fonte: Datafolha Data: Setembro de 1989

Pergunta: Vocé pretende acompanhar a propaganda
eleitoral? (Se sim) Diariamente, de vez em quando ou
raramente?

2000
Ao longo do tempo, esse interesse se fortalece. O envolvimento do pulblico com a campanha
televisiva pode ser verificado pela evolucdo crescente da audiéncia aos programas eleitorais
durante a campanha para prefeito e vereadores na capital paulista em 2000.

80 -

593 64,1 59,9

Fonte: Datafolha

Pergunta: Essa semana comegou
(ha uma semana comegou/ ha duas
semanas comegou/ ha trés
semanas comegou) o horario
—— Sim eleitoral gratuito no radio e na
televisdo. Vocé assistiu ou ouviu,

40,7
% 40,1

—— Nao
mesmo que em parte, as
0- propagandas dos candidatos a
Agosto 24-25 Agosto  1° Setembro 5 Setembro prefeitura da cidade de Sdo Paulo?
2000 2000 2000 2000
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Habitos de Informacao

Brasil: debates entre candidatos na TV

Diferentemente do envolvimento dos eleitores com os programas eleitorais os debates
entre candidatos tém um impacto menor sobre as preferéncias.

Porém, este impacto esté longe de ser insignificante tal como mostra a
pesquisa do Datafolha realizada em 2000 na capital paulista, onde mais de
409, afirmam que o debate teria grande ou média chance na mudanga do voto.

Debate entre os candidatos x chances de mudar o voto - Séo
Paulo - Capital - 2000

4 N

Grande

Nenhuma
45%

Fonte: Datafolha
Data: Setembro/2000
Pergunta: Vocé diria
que a chance de vocé
mudar o seu voto para
prefeito por causa de
um debate entre os
candidatos é grande,
média, pequena ou
nenhuma?

Sdo Paulo - capital, eleic6es 2000: audiéncia aos debates entre candidatos

Em geral, o interesse pelos debates cresce no final das campanhas.

As duas pesquisas do Datafolha realizadas na campanha local de 2000 mostram que,
embora o percentual de audiéncia seja pequeno, praticamente dobrou o nimero dos
eleitores que assistiram ou ouviram “todo” o debate entre os candidatos a prefeito.

Audiéncia ao debate entre candidatos
Junho - Setembro/2000

W Junho de 2000
Fonte: Datafolha

[ Setembro de 2000 . Pergunta: Vocé assistiu ou ouviu,
mesmo que em parte o debate
entre os pré-candidatos a
prefeitura de S&o Paulo, realizado
ontem a noite e transmitido pela
TV Bandeirantes e pelo Canal 21?
(Se sim) Inteiro ou em parte?; [...Jo
debate entre alguns candidatos a
2,3 4,7 prefeitura de S&o Paulo, realizado
| segunda-feira a noite transmitido

pela radio e TV Bandeirantes e

Sim, assistiu inteiro Sim, assistiu em NZo assistiu pelo Canal 217

parte
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Habitos de Informacéao

Sdo Paulo - capital, eleicb6es 2000: avaliacdo dos candidatos no debate

A avaliagdo do desempenho dos candidatos Marta Suplicy (PT) e Paulo Maluf (PPB) no
debate realizado em julho de 2000 ja aponta os sinais da preferéncia do eleitor
paulistano: Marta se destaca pela avaliagao ‘6tima e boa’; Maluf foi o que obteve o
maior percentual de avaliagcao “ruim/péssimo”.

Desempenho dos candidatos no debate - Elei¢oes 2000  (em %)
45

Fonte: Datafolha

Data: julho de 2000
Pergunta: Como vocé avalia o
desempenho de (candidato)
no debate transmitido pela TV
Bandeirantes e pelo Canal 21,
ontem a noite: 6timo, bom,
regular, ruim, péssimo":

Obs: a diferenga para 100%

. deve-se aos casos de “ndo se
W Otimo/ bom 1 Regular Ruim/ péssimo 1 Nao sabe ‘ aplica”

Geraldo Alckmin  Romeu Tuma Luiza Erundina  Marta Suplicy Paulo Maluf

em % O melhor e o pior candidato no debate - Elei¢ces 2000

W Se saiu melhor
Geraldo Alckmin

[1 Se saiu pior
A baixa informacao sobre o
desempenho dos candidatos
no debate obscurece as
tendéncias que se
delineavam em junho de
2000 na capital paulista,

Romeu Tuma

Luiza Erundina

Marta Suplicy mas é possivel ja observar
que Maluf aglutinava as
Paulo Maluf piores avaliagdes.
Nenhunv todos
Nao sabe

Fonte: Datafolha

Data: 13 de Junho de 2000

Perguntas: Pelo que vocé viu ou ficou sabendo, qual pré-candidato a prefeitura de Sdo Paulo se saiu melhor no debate de ontem a
noite transmitido pela TV Bandeirantes e pelo Canal 21? (resposta espontanea e unica); Pelo que vocé viu ou ficou sabendo, qual
pré-candidato a prefeitura de Sdo Paulo se saiu pior no debate de ontem a noite transmitido pela TV Bandeirantes e pelo Canal 21?
(resposta esponténea e Unica)
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Habitos de Informacdo nos EUA

EUA: fontes de Informacdo

Nos Estados Unidos da América, a maioria se informa sobre elei¢cdes através dos
veiculos de comunicacdo, principalmente a televisdo. As pesquisas do Princeton
Survey Research Associates mostram que durante a campanha eleitoral de 1992 houve
uma reducao do interesse pelos veiculos de comunicacao audio-visuais (TV e radio) e o
crescimento da informacgéao através dos meios impressos (jornais e revistas).

EUA

Fontes de Informacgéao sobre politicas e campanhas eleitorais - 1992

em %

Televiséo
Fontes: Princeton Survey
Research Associates

Datas: 26-29 de Margo de 1992;
5-8 de Novembro de 1992
Pergunta: Onde o(a) sr(a) obtém
a maioria das noticias sobre a
campanha para a eleigdo
presidencial (de 1992)? Na
televiséo, nos jornais, no radio ou
em revistas?

Obs: “Néo sabe”, menos que
0,5%. As respostas somam mais
que 100% devido as respostas
multiplas

Jornais

Réadio

Revistas

Qutros

Nao sabe E1Abril de 1992
m Novembro de 1992

1994: Fonte de Informacéo para decisdo do voto:
midia religiosa X midia néo religiosa

Sim, é importante
em %

Os meios de 66
comunicagao religiosos
tém pouco apelo para a
decisao do voto,
segundo a opiniao dos
norte-americanos.

24

Religiosos N&o religiosos

Fonte: Princeton Survey Research Associates

Data: 26 de Agosto a 01 de Setembro de 1994

Perguntas: Por favor me diga se cada uma das seguintes fontes de informagao é importante ou ndo para o(a) sr(a) na decisao do
voto numa eleigdo: Canais religiosos de televisdo, radio, revistas ou outros meios de comunicagdo religiosos?; [...]JCanais néo-
religiosos de televisdo, radio, revistas ou outros meios de comunicacao nao-religiosos?
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Habitos de Informacéao

EUA: desinteresse pelos programas eleitorais

Apesar da TV ser, de longe, a principal fonte de informacao sobre
polftica, nas eleicdes de 2000, a maioria dos entrevistados pelo CBS
News/New York Times ndo assistiu propagandas de apoio aos
candidatos George W. Bush e Al Gore.

O Princeton Survey Research Associates ja havia mostrado, em 1994, que a

propaganda politica na TV significa um aborrecimento para a maioria dos norte-
americanos.

Audiéncia aos programas eleitorais na eleicdo de 2000

1 George W. Bush
m Al Gore

em %

Fonte: CBS News/ New York Times
Data: 9-11 de Setembro de 2000
Pergunta: Na semana passada,
o(a) sr(a) viu na televisdo alguma
propaganda em apoio a eleigdo de
George W. Bush para presidente
(em 2000)? [...]de Al Gore para
presidente ?

Nao sabe/ Nao
respondeu

“A politica na TV aborrece...”
(1994)

Nao sabe
1%

Nada
16%

Muito
31%

Nao muito
23%

Um pouco
29%
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Fonte: Princeton Survey Research Associates
Data: 12-21 de Julho de 1994

Pergunta: (Vou ler uma lista de diversos aspectos
das campanhas eleitorais, por favor me diga o
quanto cada um destes aspectos o aborrece). A
propaganda politica na televisdo aborrece o(a) sr(a)
muito, um pouco, hdo muito, ou nada?
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Habitos de Informacdo nos EUA

Nos EUA, nas eleicbes de 2000 a Internet surge como fonte de
informacdo politica

Em 2000, duas pesquisas, uma pré-eleitoral e a outra pés-eleitoral,
evidenciam o crescimento da “midia do Século XXI”: a Internet

2000: Fontes de Informacgao sobre politicas e campanhas politicas — Pré-eleitoral

Noticiarios de TV
Jornais

Noticiarios de Radio
Fonte: Los Angeles Times
Internet Data: 23-25 de Setembro de 2000
) Pergunta: Eu gostaria de lhe perguntar onde o(a) sr(a)

Revistas normalmente obtém a maioria de sua informagdo sobre
politica e campanhas politicas - nos jornais, nas redes de
radio e tele-noticias, em artigos de revista, na internet, de
organizagbes politicas que o contatam diretamente, nas
propagandas de campanha, das conversas com 0s amigos
e conhecidos, ou vocé ndo presta muita atengdo em
politica? (Se redes de radio e tele-noticias, pergunte) radio
ou televisdo? (Se contato direto, pergunte) Por e-mail ou
telefone? (Se propagandas e anuncios, pergunte) anuncios
de jornal, propagandas de radio ou propagandas de tv? Ha
outro modo pelo qual o(a) sr(a) obtém informagcbes
politicas que considere importante, ou ndo?
Obs: As respostas somam mais que 100% devido as
Nao presta atengéo respostas multiplas

Conversas com amigos

Propagandas nos jornais

Propagandas da TV

Contato de organizagdes politicas via e-mail
Propagandas de radio

Outros

2000: Fontes de Informacgéo sobre politicas e campanhas politicas - Pés-eleitoral

Televisao
Jornais
Radio

Fonte: Princeton Survey Research Associates

Revistas Data: 10-12 de Novembro de 2000
Pergunta: Como (o) sr(a) obteve a maioria de
Internet suas informagbes sobre a campanha para a
elei¢do presidencial?
Obs: As respostas somam mais que 100%
Outros devido as respostas multiplas
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Habitos de Informacéao

As pesquisas abaixo qualificam a utilizacao da internet como
veiculo de informacéo politica entre os norte-americanos.

Uso da internet para acessar
informacoes sobre politica,
candidatos ou campanhas eleitorais

4-5 Janeiro de 2000

16 Janeiro de 2000

Fonte: Yankelovich Partners

Data: 5-6 de Janeiro de 2000

Pergunta: O(a) sr(a) usa a internet para acessar informagcées
sobre politica, candidatos, ou campanhas politicas?

Obs: Respostas dos que afirmam acessar a internet atualmente
(51%) e (43%)

Acessos a internet para buscar
informacgdes sobre politica

Tem Sim,
procurado procurou
mas ndo —___ ontem

procurou 10%
ontem
25%
Nao tem
procurado
65%

Fonte: Princeton Survey Research Associates

Data: 1-31 de Maio de 2000

Pergunta: (Por favor me diga se o(a) sr(a) faz alguma
das seguintes coisas quando esta on-line). O(a) sr(a)
procura noticias ou informagbes sobre politica e a
campanha presidencial? (Se sim, pergunte)

O(a) sr(a) procurou ontem?

Tendéncias 124

Freqiiéncia de acesso a internet
para buscar informacgdes
sobre politica

Frequentemente . 16
As vezes . 15

em %

Raramente

Nunca

-

Nao sabe

|I—
-

Fonte: Gallup Organization

Data: 13-16 de Janeiro de 2000

Pergunta: Com que freqiiéncia o(a) sr(a) usa a internet
para acessar noticias ou informagbes sobre politica ou
candidatos presidenciais: freqlientemente, as vezes,
raramente ou nunca?

Quantidade de acessos a internet para
buscar informagdes sobre politica
em uma semana
0/0
Nenhuma vez 36

Uma ou duas vezes por

21
semana
Trés a quatro vezes por 16
semana
Em média uma vez ao dia 19
Mais de uma vez por dia 8

Fonte: Luntz Research Companies &
mark A. Siegel Associates/ Data: 20-23 de Agosto de 2000
Pergunta: E na semana passada, com que freqiiéncia o(a)
sr(a) acessou a internet para obter noticias ou informagdes

‘obre o0s acontecimentos atuais, assuntos publicos ou politica?

Mais de uma vez ao dia, em média uma vez ao dia,
trés a quatro vezes por semana, uma a duas vezes
por semana, ou nenhuma vez?
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Censura nos meios de comunicacao

Controle da programacdo das TVs

Pesquisa realizada em 1999 em Sao Paulo revelava uma forte presenca
da idéia de controle da programacéao televisiva

Opinido sobre o controle da programacao

Fonte: Ibope

Data: Novembro de 1999
Pergunta: Algumas
pessoas sédo a favor de
um controle sobre a
programacg&o das TV,
para evitar cenas
violentas ou impréprias,
pelo menos em
determinados horarios,
enquanto outras pessoas
s&o contra este tipo de
controle, pois consideram
que seria um tipo de
censura contra a
liberdade das pessoas e
das TVs. O que o(a) sr(a)

A favor de um
controle

72,8

Prefere como esta
hoje

N&o sabe/ ndo opinou

””””””””””””””” 1 0 0 pessoalmente pensa
sobre isso, o(a) sr(a) diria
que é...
Todos os segmentos de entrevistados sédo a favor de um maior
controle sobre programagao das TVs
Opinido sobre o controle da programacéo, Opinido sobre o controle da programacao
segundo sexo dos entrevistados segundo a faixa etaria dos entrevistados:

F[16a24
725a34
m35a49
E150 e mais

%.

A favor de um Prefere como Nao sabe/ ndo A favor de um Prefere como  Nao sabe/ Nao
controle esta hoje opinou controle esta hoje opinou
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Censura nos meios de comunicacao

Opinido sobre o controle da programacao

Os entrevistados segundo classificacdo econémica:

mais jovens e da m Classe A/B
Classe E @ Classe C
compdem os E Classe D
segmentos menos O Classe E

favoraveis a
mudancas na
forma como é
feito atualmente o
controle da
programacao

das TVs A favor de um Prefere como esta Nao sabe/ N&o

controle hoje opinou

Opinido sobre o controle da programacao
segundo a renda familiar dos entrevistados:

| Mais de 10 SM Os opinides mais
mDe 5a 10 SM favoraveis a
EDe2a5SM mudancas na
mAté 2 SM forma de controle

das TVs vém dos
entrevistados mais
22 24 23 25 velhos,

pertencentes as
classes A/B, com

renda acima de 10
A favor de um Prefere como esta Nao sabe/ Nao salarios minimos.
controle hoje opinou

Opinido sobre o controle da programacéao
segundo a escolaridade dos entrevistados:

W Até primario comp.

1 Ginasio inc. e comp.
Colegial inc. e comp.
(1 Superior inc. e mais

A favor de um Prefere como esta Nao sabe/ Nao opinou
controle hoje
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Censura nos meios de comunicacao

Opinido sobre o controle da programacéao
segundo o local de moradia do entrevistado:

[ Capital
[ Periferia
O Interior

Também hé
mais opinides
favoraveis
entre os que

moram nas
capitais do
que os
entrevistados
do interior
A favor de um Prefere como esta N&o sabe/ Nao
controle hoje opinou

Opinido sobre o controle da programacéao
segundo a Regido:

100

[ Norte/ Centro-Oeste

Apenas no m Nordeste
Nordeste o [ Sudeste
percentual dos que B Sul

sdo favordveis ao %

controle da

programacao das

TVs é inferior a

70%. 0

A favor de um Prefere como esta Nao sabe/ Nao
controle hoje opinou

Opinido sobre o controle da programacéo

segundo a expectativa dos entrevistados sobre o nivel de violéncia na préxima década

100

[ Maior violéncia

[ lgual violéncia

O Menor violéncia

El Nao sabe/ Nao opinou

As opinides sobre
o controle da
programacao das
TVs nao parece ter
relagdo com as
expectativas
quanto a violéncia

na préxima

0 década
A favor de um Prefere como esta N&o sabe/ N&o opinou nenhum segmento
controle hoje se destaca.
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Censura nos meios de comunicacao

Opinido sobre o controle da programacdo dos meios de
comunicacdo nos Estados Unidos
Dados de pesquisa realizada em 2001 mostram que nos EUA quase a totalidade
de entrevistados considera “uma boa idéia” a adocdo de sistemas de classificagao
de programas de TV.

Estados Unidos

Boa idéia

Fonte: Princeton Survey Research
Associates

Ma idéia Data: 7 de Maio a 6 de Junho de
2001

Pergunta: Ao lado da TV, outros
meios de entretenimento como os
filmes e a industria de videos tém
(boa e ma) sistemas de classificagdo ou de
aconselhamento para ajudar as
pessoas a decidir se o produto é
Né&o sabe/ apropriado para suas familias. Em
recusou geral, vocé acha que sistemas de
classificagdo usados pela televisdo
e outros meios de comunicagao sao
uma boa ou ma idéia?

Mais ou menos

Nos EUA, as opinides se dividem entre os que acham que midia tem muita liberdade
e os que acham que ha censura demais

Midia tem liberdade demais

Fonte: Center for Survey
Research & Analysis,
University of Connecticut Governo censura demais
Data: 16 de Maio a 6 de
Junho de 2001
Pergunta: Algumas pessoas Nenhuma das afirmagdes
acreditam que a midia tem
liberdade demais para publicar
o que quer. Outros acreditam Ambas
que ha censura demais por
parte do governo. Qual destas
idéias se aproxima mais a
do(a) sr(a)?

NZo sabe/ recusuou
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Censura nos meios de comunicacao

EUA: Programacdo da TV e violéncia

Nos EUA, a maioria considera importante limitar a exposicao das criancas a violéncia
na televisdo, filmes e video games. Porém, para a maioria dos norte-americanos nado
cabe ao governo definir estes limites, mas sim aos pais.

Importancia de limites da exposi¢ao de criangas a
violéncia nas TVs, filmes e games

Fonte: Princeton Survey Research
Associates

Data: 14-15 de Setembro de 2000
Pergunta: Para ajudar a reduzir a
violéncia dos jovens, o(a) sr(a) acha
que é muito importante, um pouco
importante, ndo muito importante, ou
nada importante aumentar os limites
da exposig¢ao das criangas a violéncia

Muito Importante Nao tao Nada Nao sabe na televiséo, filmes, video games e
importante importante importante outros produtos?
Fonte: Princeton Survey Principal responsavel por estabelecer limites
Research Associates %
Data: 16 de Setembro de 2000 N
Pergunta: Da lista a seguir, Pais
quem o (a) sr(a) acha que
deveria ser responsavel por Vendedores e distribuidores do produto,
limitar a quantidade de como cinemas e redes de televisao

violéncia a qual as criangas

< . Artistas e estudios que criam o produto
s8o expostas perante os meios

de entretenimento: os pais, 0s Governo
vendedores e distribuidores do
material, como cinemas e Outros/ nenhum desses
canais de televisdo, os artistas
e os estudios que criam o Nao sabe

material, ou o governo?

Os norte-americanos se preocupam, em relacao a suas criangas, tanto com o
contelido violento quanto com a presséo exercida pelas propagandas violentas.

O que preocupa mais em relagado ao conteido das propagandas

Fonte: Princeton Survey

Research Associates

Data: 16 de Setembro de 2000
Pergunta: Pensando na exposi¢ao
das criangas a propaganda de
filmes censurados e outros produtos
Ambos I com conteudo violento, com qual
dos seguintes pontos o(a) sr(a) tem
grande problema: contetudo em si
violento das propagandas, ou a
pressdo que a propaganda coloca
sobre as criangas para comprar ou
assistir produgbes violentas?

Contetido em si violento das propagandas [}

Pressao que a propaganda pode colocar
sobre as criangas para comprar ou assistir [}
programacao violentas

N&o sabe l 4
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FICHAS TECNICAS

e Dados dos Estados Unidos — Roper Center

Fonte: Newsweek Poll

Data: O1 de Julho de 2000

Universo e Metodologia: Populagao nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 752

Fonte: Gallup Organization

Data: 6-9 de Julho de 2000

Universo e Metodologia: Populacdo nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 1001

Fonte: NBC News/ Wall Street Journal

Data: 18-21 de Janeiro de 2002

Universo e Metodologia: Populacdo nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 1011

Fonte: Princeton Survey Research Associates

Data: 26-29 de Margo de 1992

Universo e Metodologia: Populagdo nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 1668

Fonte: Princeton Survey Research Associates

Data: 5-8 de Novembro de 1992

Universo e Metodologia: Populagdo nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 1012

Fonte: Princeton Survey Research Associates

Data: 26 de Agosto a 01 de Setembro de 1994
Universo e Metodologia: Populagdo nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 1202

Fonte: CBS News/ New York Times

Data: 9-11 de Setembro de 2000

Universo e Metodologia: Populagdo nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 1050

Fonte: Princeton Survey Research Associates
Data: 7 de Maio a 6 de Junho de 2001

Universo e Metodologia: Pais de criangas de 2 a 17

anos entrevistados por telefone
Tamanho da Amostra: 800

Fonte: Princeton Survey Research Associates
Data: 14-15 de Setembro de 2000

Universo e Metodologia: Populacéo
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 1019
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nacional

adulta

Fonte: Princeton Survey Research Associates

Data: 12-21 de Julho de 1994

Universo e Metodologia: Populagao nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra:1808

Fonte: Los Angeles Times

Data: 23-25 de Setembro de 2000

Universo e Metodologia: Eleitores entrevistados por telefone
Tamanho da Amostra: 1052

Fonte: Princeton Survey Research Associates

Data: 10-12 de Novembro de 2000

Universo e Metodologia: Eleitores entrevistados por telefone
Tamanho da Amostra: 1113

Fonte: Yankelovich Partners

Data: 5-6 de Janeiro de 2000

Universo e Metodologia: Populagao nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra:1589

Fonte: Gallup Organization

Data: 13-16 de Janeiro de 2000

Universo e Metodologia: Populagao nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 1027

Fonte: Princeton Survey Research Associates

Data: 1-31 de Maio de 2000

Universo e Metodologia: Populagao nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 3533

Fonte: Luntz Research Companies & mark A. Siegel
Associates/

Data: 20-23 de Agosto de 2000

Universo e Metodologia: Populagao nacional adulta
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 600

Fonte: Center for Survey Research & Analysis, University of
Connecticut

Data: 16 de Maio a 6 de Junho de 2001
Universo e Metodologia: Populacédo
entrevistada por telefone

Tamanho da Amostra: 1012

nacional adulta
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FICHAS TECNICAS

e Dados da América Latina e Estados Unidos — World Values Survey - 1995

EUA

Ronald Inglehart

Institute for Social Science
University of Michigan
Tamanho da Amostra: 1.542

Chile

Marta Lagos

CERC, Academia de Humanismo
Cristiano

Tamanho da Amostra: 1.000

Argentina

Marita Carballo de Cilley
Gallup Argentina

Tamanho da Amostra: 1.079

Peru

Catalina Romero

Instituto Bartolome de las Casas
Tamanho da Amostra: 1.211

Venezuela
Gustavo Mendez/ DOXA
Jose Molina/ Center for Political

Studies

Frederich Welsch/ DOXA
Tamanho da Amostra: 1.200

e Pesquisas Datafolha

Pesquisa Data Populagdo Tipo de amostra N.° de
entrevistas
Amostragem
10 de Eleitores de estratificada por sexo e
DAT/SPcap00.AGO-01093 = agostode = Sao Paulo dace com sortelo 1.398
5000 a eatorlo dos
entrevistados
Amostragem
DAT/SPcap00.AGO-01114  Agosto de | Eleitores de GSt.:jatg'cada porsexoe ;5 3g¢
2000 Séo Paulo 'dade com sorteio
aleatério dos
entrevistados
Amostragem
DAT/SPcap00.AGO-01115  24€25de  piaige qo  OStratificadaporsexoe g 590
agosto de S30 Paulo idade com sorteio
2000 aleatério dos
entrevistados
1° de Amostragem
DAT/SPcap00.SET- 01137 = setembro | Eleitores de eSt.:j"‘tg'Cada porsexoe ;5 g9,
de 2000 S#o Paulo dade com sorteio
aleatério dos
entrevistados
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FICHAS TECNICAS

Amostragem
DAT/SPcap00.AGO-01136 29 de Eleitores de GSt.:jatg'cada porsexoe ;5 g9,
Agosto de Sa&o Paulo 'dade com sorteio
2000 aleatério dos
entrevistados
13 de Amostragem
DAT/Spcap00.JUN-01047  Junhode  Eleitores de eSt.:j"‘tg'Cada porsexoe ;1 g,
2000 S3o Paulo dade com sorteio
aleatério dos
entrevistados
05 Eleitores de 1.400
DAT/SPcap00.SET-01139 setembro S30 Paulo
de 2000
12e 13 de Amostragem
DAT/BR89.DEZ-00211 | Dezembro = Eleitores do GSt.:jatg'cada porsexoe 4 g3,
de 1989 Brasil idade com sorteio
aleatério dos
entrevistados
Setembro Eleitores estra’?f?ggsdtaragoern;exo e
DAT/CAP89.SET-00187 de 1989 acimade 17 dad P . 5.329
anos do Brasil \dade CO”.“ sorteio
aleatério dos
entrevistados
e Pesquisa IBOPE
Pesquisa Data Populagao Tipo de amostra N.° de
entrevistas
IBO/BR99.NOV-01265 Novembro Populacéo
de 1999 adulta do 2.000
Brasil
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